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Whitepaper

Wissen generieren und Kommunikationsanlasse schaffen

« EinWhitepaper bietet einen fachlich fundierten, kompakten Uberblick zu einer
bestimmten Themenstellung,

* Insbesondere fUr die externe Kommunikation nutzbar

* Umfang 6-8 Seiten
* Basis: Sekundardaten auf Grundlage von Desk research
* Erhebung von Primardaten zur Erganzung moglich z. B. Kunden- oder

Expertenumfrage, Experteninterviews, Expertenworkshop und
Ergebnisaufbereitung. ..
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Bestandteile und Preisgestaltung |

WHITEPAPER BASISPAKET (obligatorisch)

* Aufbereitung eines Whitepapers (exkl. Layout)

ab 6.000 EUR

* Basis: Desk research

WHITEPAPERREIHE

* Ausweitung eines Themas zu einer Whitepaperreihe (exkl. Layout)

ab 4.000 EUR
e Basis: DeSk researCh pro zusatzlichem Whitepaper
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Bestandteile und Preisgestaltung i

Alle Preise verstehensich zzgl. MwSt.
*pro Durchfihrung bzw. Whitepaper

WHITEPAPER BASISPAKET (obligatorisch) ab 6.000 EUR

WHITEPAPERREIHE ab 4.000 EUR

pro zusatzlichem Whitepaper

WHITEPAPER+ Vertiefen Sie lhre Ergebnisse mit exklusiven Marktforschungsdaten!

ONLINE-EXPERTENUMFRAGE EXPERTENINTERVIEWS EXPERTENWORKSHOP

Online-Umfrageim Netzwerk der 4 Kurzinterviews (20-30 Minuten) mit Workshop (1-2h) zur Ideengenerierung mit
Versicherungsforen (ca. 6-8 Fragen) ausgewahlten Experten aus dem Netzwerk Experten aus dem Netzwerk der VFL im

Erstellung u. Programmierung Fragebogen der Versicherungsforen Rahmen einer Veranstaltung

Erstellung Interviewleitfaden Vorbereitung und Durchflihrung

Teilnehmerakquise und Reminder
Teilnehmerakquise Auswertung

+ab 5.000 EUR* Auswertung +ab 5.000 EUR* +ab 4.500 EUR”

Auswertung

ONLINE-ENDKUNDENUMFRAGE * Erstellungu. Programmierung Fragebogen In Kooperation mit Digital Impact Labs Leipzig

* Online-Umfrage unter Endkunden (ca. 6-8 Fragen) * Teilnehmerakquise

* Auswertung +ab 7.000 EUR” (zzgl. Incentivierungskosten)
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lhr Nutzen

Insights generieren und als Experte prasentieren

» Exklusive Themenaufbereitung

* Umfangreiche Gestaltungsmoglichkeiten anhand der individuellen Bedurfnisse

* Beantwortung spezifischer Fragestellungen
* Prasenzim Markt zeigen
* Als Experte positionieren

* AnknUpfungspunkte zur Kundenansprache schaffen
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Ergebnisprasentation

Prasentieren Sie Inr Whitepaperim Netzwerk der Versicherungsforen!

Inspirieren durch Vortrage & Fachartikel

Vermitteln in Workshops & Werkstatten

Austauschen auf Fachkonferenzen, Messekongressen & User Groups
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Referenzen
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Versicherungenim Wandel

Inhalt
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VERSICHERUNGEN
IM WANDEL

MIT MENSCHEN, PROZESSEN UND
TECHNOLOGIE DIE ZUKUNFT GESTALTEN

Versicherungsforen
Leipzig,
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1. Aktuelle Trends und Herausforderungen

im Versicherungsumfeld
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Internet of medical Things

Inhalt

Das Whitepaper setzt sich mit verschiedenen Fragen zum Internet der Dinge im medizinischen Bereich sowie deren Bedeutung
fUrVersicherungen auseinander:

* Wie verandert das loMT heute und in Zukunftdas Gesundheitswesen?
» Welche Rolle spielen die vernetzten Medizingerate fur Versicherungen?
» Welche Potenziale und Herausforderungen ergeben sich daraus fur die Zukunft?

 Und wie behaupten sich die konventionellen Versicherer im Vergleich zu Start-ups auf dem Markt?

WHITEPAPER +

Interviews mit Experten

IoMT und
Connected Insurance

der Branche dienten zum
Vertiefen der Informationen
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